Le centre-ville veut attirer le chaland

Des dizaines de boutiques participent 3 une vaste o
une des pistes pour refaire venir les clients dans |
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dans un bureau, mais pensée avec -

c ette opération n'a pas été réfléchie

les associations et les commer-
gants », Le directeur commerce de la
Chambre de commerce et d'indus-
trie (CCI) de I'Aisne Christophe Hael-
terman évoque ainsi les animations

de «Passion client», dont la CCI est-

partenaire, qui ont commencé hier
chez quatre-vingts commercants du
centre-ville de Soissons (lire ci-
contre).

Ce type de jeu concours est ['une
des pistes explorées pour éviter la
désaffection pour le commerce du
centre-ville. D'autres initiatives vont

émerger dans les mois a venir. « En.

début d'année prochaine, les idées se-
ront ld », indique le cabinet du maire
de Soissons. « Des groupes, composés
notamment de commergants, sont en
train de travailler sur le sujet dans le
cadre des Assises du développement
économigue (L'union du 3 octobre) »,

Le centre-viile de Soissons
constitue le deuxieme pile
commercial de [agglomération

el en capte prés de 17 %
du chiffee daftaires

Pour le moment, Soissons est I'un
des plus importants centres-villes
en terme commercial du départe-
ment. «Il y a une diversité vraiment
intéressante », remarque Christophe
Haelterman. Selon une étude de la
CCI de I'Aisne sur les flux commer-
ciaux, le centre-ville de Soissons
constitue le deuxiéme pole de I'ag-
glomération et en capte prés de 17 %
du chiffre d'affaires. Le premier est
quant a lui, sans surprise, la zone Co-
ra-I'Archer, qui capte prés de 40 %.

D'aprés I'enquéte de la chambre de
commerce, les consommateurs sois-
sonnais vont peu consommer a I'ex-
térieur de I'agglomération pour ce
qui concerne les produits alimen-
taires. « Le taux d'évasion est modéré
et correspond a des achats limi-
trophes, avec des volumes relative-
ment faibles et incompressibles ». En
revanche, c'est sur les produits non-
alimentaires que I'évasion est éle-
vée. «On retrouve ['attractivité de
'ngglomération de Reims notamment
pour les achats dans le secteur de
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« Il faut créer plus
d’animations »

« Il y a bien hesoin de redynamiser le
commerce dans le centre-ville. Le pre-
mier prohléme, cest le stationnement.
- Sur ce point, nous sommes en mains
bonne position que les zanes commer-
ciales. Ensuite, il faudrait parvenir a
- augmenter la fréquentation du centre-
 ville. Le samedi, nous avans de faf-
fluence, mais le dimanche, les rues
sont vides. Sauf quand il se passe
quelque chose, comme lors du 70¢ an-
niversaire de la Libération, ol il y a ey
du monde. Enfin, il serait bon de créer
des animations les autres jours de la
- semaine. »

I'équipement de la maison », souligne
I'étude. D'autre part, la vente en
ligne grignote des parts de marché
dans le domaine de I'équipement de
la personne et le secteur culture-loi-
sirs,

Avec l'ouverture de la zone com-
merciale, «Les portes de Soissons »,
en début d'année, la répartition
pourrait changer. «Mais il faudra
entre 18 et 24 mois pour I'évaluer »,
décrit  Jean-Charles Flament,
conseiller commerce de la CCI Les
conséquences: pourraient &tre posi-
tives. Comme pour le Parc des Mou-
lins, ol se trouve Décathlon. Cette
implantation a permis par exemple
d’élargir la zone de chalandises de
I'agglomération.

Afin d'éviter la fuite des clients, les
pistes existent: regroupement des
commerces, création d’animation,
etc. Sans oublier les fondamentaux,
« Quand on vient dans un commerce
de centre-ville, on cherche une solu-
tion @ un probléme, pas simplement
un produit », commente le directeur
commercede laCCl. .

JULIEN ASSAILLY

pération commerciale actuellement,
e ceeur de la ville. Etat des lieux.
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Des milliers de lots a gagner en ce moment

Des places de cinéma, pour la piscine, les sites tou-
ristiques proches... Durant dix jours (jusqu'au 18 oc-
tobre), prés de quatre-vingts commercants soisson-
nais participent a l'opération «Passion client», Le
principe est simple : il suffit de prendre un ticket et de
gratter. En tout, c'est plusieurs milliers de lots qui sont
dgagner.

Pour les plus malchanceux au grattage, une deuxiéme
chance est offerte avec un tirage au sort qui aura lieu
en fin d'opération. A gagner: deux séjours i Center
Parcs, une tablette Ipad.

D'autre part, plusieurs animations vont rythmer ces
dix jours. Ce vendredi 10 octobre, une nocturne com-
merciale du Commerce Club de centre-ville aura lieu.
De 17 4 22 heures, les commer¢ants partenaires pro-
poseront des offres exceptionnelles (parfois plus de

10 % de réduction). A partir de 21 heures, un plat de ra-
violis sera offert d ceux qui le souhaitent, i la salle de
la_Mutualité. En outre, un tirage au sort aura lieu
toutes les heures durant cette soirée.

Deuxiéme rendez-vous de cette «dizaine commer-
ciale » le lundi 13 octobre avec la grande braderie com-
merciale dans le centre-ville.

Enfin, le samedi 18 et le dimanche 19 octobre de 10 a
19 heures, le chaland pourra découvrir le salon du Ma-
riage organisé par les Vitrines du Soissonnais au Mail-
Scéne Culturelle.

- Noctume commerciale : informations sur la page Facehook du
Commerce club de Soissons.

Salon du mariage : informations sur la page Facehook des Vitrines
de Soissons.
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